


MERCATI ®

Eurocompany

Fatturato 2010 , .
circa 54 milioni di euro (+13%)
Trend fatturato 2011 (gennaio
= agosto) +22,3%

Marchi in gdo Eurocompany
Canalizzazione 70%
gdo, 15% horeca,
15% export

Private label 55%
Prodotto pil
venduto a volume

Pop Corn
microndabile

Life

Fatturato 2010
40 milioni di euro

Fatturato previsto 2011
42 milioni di euro

Marchi in gdo Life

Canalizzazione 55%
gdo, 45% normal trade

Export 10%
Private label 25%

Prodotto piu venduto
a volume Noci

- 39,5 milioni di euro (+99%)

Murano
Fatturato 2010

Marchi in gdo Fatina
Canalizzazione 85%
gdo, 15% normal
trade+horeca

Private label 20%
Prodotto piu
venduto a volume
Linea Fatina Snack

Fonte: dati aziendali

| packaging, legato alle nuove

modalita di consumo, € una delle
strade su cui si concentrano le
innovazioni dei player. "Quello dello
snack, e quindi il tema dell'on the
go - chiarisce Marina Lonzini,
responsabile marketing di
Noberasco -, € uno dei principali
argomenti intorno ai quali ruota I'area
innovazione della nostra azienda:
monoporzioni, comode da utilizzare,
di immediata fruizione, contenenti
prodotti buoni, saporiti e salubri.
Sull'area tradizionale, invece, abbiamo

dispone l'azienda produttrice, alle
provenienze e naturalmente, come
accennato, al prezzo". Molteplici,
comunque, sono i fattori di successo
di questo mercato. A cominciare dalle
campagne informative sui benefici
del consumo di frutta secca. “In
questo filone - specifica Davide
Mario Sacchi, responsabile
marketing e comunicazione di Life
- s'inserisce |a riscoperta di prodotti
esotici: pensiamo per esempio

alla papaia e alla sue proprieta
antiossidanti. | consumatori mostrano
interesse anche per il segmento dei
preparati per dolci, ovvero farine e
frutta secca sgusciata. La crescente
multiculturalita della nostra societa,
inoltre, favorisce le vendite dei
prodotti consumati dalle persone di
altre nazionalita, come datteri e fichi.

appena concluso un importate
lavoro sulla revisione dell'offerta
orientata al benessere, che coinvolge
la frutta morbida e le prugne. Un
coordinamento di immagine che

ci consente di presentare i nostri
prodotti con un impatto a scaffale
ancora maggiore”

Viva... & la sub brand che ora
accomuna l'offerta per le due linee:
quella della frutta morbida e quella
delle prugne. “Tutto questo - continua
Lonzini - unito a una valorizzazione
delle confezioni attraverso tecnologie

di stampa avanzate e introduzione di

technical pack moderni per forma e
composizione”. Su questa gamma di
prodotti Noberasco intende investire
nel 2012, completandola con gusti
nuovi per il mercato italiano.

“In effetti - osserva Gaspare Riccio,
national key account di Vincenzo
Caputo - anche per il packaging
sono cambiate le esigenze: vengono
preferite confezioni trasparenti e
monoporzioni. Le aziende si stanno
orientando, inoltre, verso imballaggi
ecosostenibili con un forte impatto a
scaffale, al fine di attirare |'attenzione
in un mercato che oggi & fortemente
polverizzato. Mentre, sotto il profilo
produttivo, si cerca di utilizzare
sempre di piu sostanze naturali per il
trattamento dei prodotti e macchinari
moderni orientati alla massima
sicurezza e tutela del consumatore”

In molte culture la frutta secca ha un
posto importante nell'alimentazione”

LIFE: COMUNICAZIONE
A TUTTO BENEFIT

Irisultati positivi sono frutto
anche di una sapiente attivita
di comunicazione per informare

il consumatore sui benefici

della frutta secca. “Attraverso
['organizzazione Nucis, di cui
facciamo parte - illustra Davide
Mario Sacchi, responsabile
marketing e comunicazione di
Life -, ¢ gia partita da anni una
campagna presso seimila medici

di base volta a comunicare gli
aspetti salutistici dei vari frutti.

E prevista inoltre per I'inverno

la presenza di corner esplicativi
sulla frutta secca nei principali
supermercati e punti vendita. A
livello aziendale, citiamo invece

il rifacimento completo del sito
internet, ora davvero piacevole da
navigare e con informazioni fornite
in modo chiaro e immediato. Ma

la novita principale ¢ la creazione
di *happy Life", un universo
principalmente tecnologico, ma non
solo, mediante il quale verranno
effettuati concorsi, promozioni e
informazione. Inoltre, da questo
mese sara disponibile un ricettario”
Un mix di iniziative integrate in
modo continuativo che prevede
anche operazioni dirette sul pdy,
con degustazioni dei nuovi prodotti.
Tra cui le prugne Que Gusto del Cile
nelle nuove confezioni in lattina.
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